Introduktion t111
varumarkesratten

Allmant

Med varumarke menas ett kannetecken som en naringsidkare
anvander for att sarskilja varor och tjanster som han
tillhandahaller fran andra naringsidkares varor och tjanster.
I dagens samhalle ar kommersiella kannetecken som exempelvis
varumarken av stor ekonomisk betydelse. Det ar i regel genom
kannetecknet foretaget har en forbindelselank med de som
anvander deras produkter eller tjanster. Kannetecknet
forknippas ofta med betydande goodwill som
varumarkesinnehavaren har upparbetat for sin produkt. Genom
att marka varor eller tjanster med kannetecknet kan man
formedla en kvalitet men aven information om vem som anvander
produkten.

Det ar av vikt for en innehavare som bygger upp goodwill runt
sitt varumarke att kannetecknet kan skyddas. Enligt den
svenska varumarkeslagen uppkommer skydd for ett varumarke
genom registrering eller genom en sadan omfattande anvéandning
av kannetecknet att det far anses ha blivit inarbetat.

Reqgistrering

En registrering av varumarke sker i ett varumarkesregister som
fors av Patent- och Registreringsverket (PRV). Grundlaggande
krav for att fa registrera ett varumarke &r att kdnnetecknet
kan aterges grafiskt, dvs att det kan aterges pa ett papper.
Vidare maste kannetecknet ha sarskiljningsformaga och inte
vara forvaxlingsbart med annat kannetecken.

Ett kannetecken anses ha sarskiljningsformaga, distinktivitet,
om market 1 det praktiska 1livet kan fungera som ett
individualiseringsmedel. Vidare maste varumarket kunna
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forbehallas en enskild varumarkesinnehavare utan att detta pa
ett otillbdorligt vis beskar konkurrenternas mojlighet att
marknadsféra sina varor och tjanster. Skulle nagon av dessa
bada rekvisit inte vara uppfyllda saknar market erforderlig
sarskiljningsformaga for registrering.

Begreppet sarskiljningsfdormaga maste i sin tur skiljas fran
begreppet forvaxlingsbarhet. FOor att tva kannetecken skall
anses vara forvaxlingsbara med varandra kravs dels att markena
1 sig uppvisar viss grav av likhet (markeslikhet) och dels att
markena kannetecknar varor av samma eller liknande slag
(varuslagslikhet). Val ansedda varumdrken kan dock erhalla ett
mera vidstrackt skydd (jfr Kodakregeln). Sadana varuméarken
(exempelvis Kodak och Coca-Cola) anses vara forvaxlingsbara
oberoende av varuslagslikhet eller inte.

Inarbetning

En inarbetning av kannetecken anses foreligga om det har 1
landet inom en betydande del av den krets vilket det riktar
sig till ar kant som den beteckning for de varor som
tillhandahalles under kénnetecknet. Ett varumarke som ar
inarbetat har 1 princip samma skydd som ett registrerat marke.
Ensamratten med anledning av inarbetning galler dock bara inom
det geografiska omrade dar market faktiskt &r inarbetat, medan
ensamratten pga registrering alltid galler i hela landet.

Skyddets omfattning

Varumarkesskyddet innebar att ingen annan an innehavaren av
kannetecknet i naringsverksamhet far anvanda ett kannetecken
som ar identiskt eller forvaxlingsbart med det skyddade.
Innehavaren av kannetecknet kan darmed hindra andra fran att
anvanda 1dentiska eller forvaxlingsbara kannetecken.
Varumarkesskyddet uppratthaller salunda en ensamratt for
varumarkesinnehavaren till varumarket.

En viktig inskrankning i ensamratten ar konsumtionsprincipen.



Har en varumédrkt produkt forts ut pa marknaden av
varumarkesinnehavaren, eller med dennes samtycke ar,
ensamratten i princip utsléackt inom hela omradet. Man brukar
saga att varumarkesskyddet ar konsumerat.
Varumarkesinnehavaren kan vid konsumtion inte langre forhindra
att produkten saljs vidare under kannetecknet. EG-domstolen
har dock i en uppmarksammad dom (C-355/96, Silhouette-malet)
intagit standpunkten att varumédrkesratten inte konsumeras inom
EU om varumarkesinnehavaren marknadsfort varorna 1 ett land
utanfor EU, sk regional konsumtion. Den som ar innehavare av
en svensk varumarkesratt kan harigenom hindra import till
Sverige av produkter som innehavaren sjalv har salt utanfor
EU. Som ett resultat av Silhouette-malet har det fran den 1
juli 2000 infoérts en ny reglering i varumarkeslagen som
aterseglar principen om regional konsumtion.

Sanktioner

Vid intrang i en varumarkesratt kan innehavaren av ett
varumarke, eller den som pa grund av licens har ratt att
utnyttja kannetecknet, vanda sig till domstol och fora
forbudstalan mot den som go6r intrang i ratten. Sadan
forbudstalan innebar att domstolen vid vite kan forbjuda den
som gO6r varumarkesintrang att fortsatta intranget. Vid
uppsatligt intrang i annans varumarkesratt kan den gor intrang
straffas med boOoter eller fangelse. Vidare har
varumarkesinnehavaren ratt till skadestand vid ett uppsatligt
eller oaktsamt intrang. Skadan bestar normalt 1
omsattningsminskning och goodwillforsamring for innehavaren av
varumarket.



